COALITION CANADIENNE

POUR LE LOGEMENT

La Coalition canadienne pour le logement lance la campagne nationale
«Cessons de jouer avec le logement » pour contrer les injustices du systeme
de logement au Canada

Ottawa, le 7 avril 2025 - Aujourd’hui, la Coalition canadienne pour le logement, formée de
quatre grandes organisations canadiennes du secteur du logement, a lancé une nouvelle
campagne de sensibilisation pour mettre le logement et Uitinérance a 'avant-plan de
'élection fédérale.

La campagne « Cessons de jouer avec le logement » montre que le systeme de logement
est un jeu perdu d’avance pour les Canadien-nes a cause de 'augmentation du codt de la
vie, des hypotheques et des loyers inabordables et de la pénurie de logements.

Selon un sondage réalisé par Abacus Data en septembre 2024, 57 % des Canadien-nes se
demandaient comment ils arriveraient a payer leur logement si leur situation financiere se
détériorait. La guerre commerciale menée actuellement par les Etats-Unis contre le
Canada ne fera qu’aggraver la crise du logement au pays. Il est d’autant plus urgent de
trouver des solutions, étant donné que de plus en plus de gens risquent, a cause des
bouleversements économiques, de perdre leur emploi et leur logement, et de se retrouver
a larue.

« Nous avons formé une coalition pour établir un plan visant a protéger les citoyen-nes et a
batir un systeme de logement capable de s’adapter », déclare Tim Richter, président de
UAlliance canadienne pour mettre fin a Uitinérance et président de la campagne de la
Coalition canadienne pour le logement. « Au cceur de notre plan se trouve un message
simple : pour étre en sécurité et prospérer, il faut d’abord avoir un toit sur la téte. »

« Par cette campagne, nous voulons nous assurer que les candidat-es de tous les partis
entendent la population dire haut et fort que le logement n’est pas un jeu, et que nous
pouvons déjouer la crise si nous travaillons ensemble », conclut M. Richter.

Le mois dernier, la Coalition canadienne pour le logement a publié un plan en 10 points
pour protéger la population et batir un systeme de logement capable de s’adapter afin de
garantir un toit a 'ensemble des Canadien-nes.

La campagne adopte une approche audacieuse en présentant une nouvelle publicité
vidéo, qui met en scene une équipe de Canadien-nes de divers horizons dans un jeu qu’ils
et elles ne pourront gagner que si tout le monde s’entraide.

« Cette publicité reflete 'anxiété que vivent les Canadien-nes, ainsi que leur besoin
d’espoir. Nous voulons montrer qu’il est possible d’arréter ce "jeu" si nous travaillons


https://abacusdata.ca/housing-concerns-grow-as-over-half-of-canadians-fear-losing-their-home/
https://www.lelogementnestpasunjeu.ca/notre-plan
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ensemble et si nous nous mobilisons tous et toutes pour mettre fin a la crise du

logement », affirme Andrew Burns, directeur de la campagne de la Coalition canadienne du
logement. « La campagne invite la population a se joindre a une série d’actions qui
cibleront les candidat-es pour les convaincre de faire du logement une priorité pendant
’élection, mais aussi pendant le mandat du prochain gouvernement. »

La campagne « Cessons de jouer avec le logement » et la Coalition canadienne pour le
logement ont été créées par UAlliance canadienne pour mettre fin a Uitinérance (ACMFI),
L’Association canadienne de Uimmobilier (ACI), Habitat pour ’humanité Canada et
’Association canadienne d’habitation et de rénovation urbaine (ACHRU).

Pour connattre tous les détails de la campagne, consultez la page
https://www.lelogementnestpasunjeu.ca/

Visionnez la vidéo de la campagne en cliquantici :
https://www.youtube.com/watch?v=WPkj8MICCPI
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Autres citations

« Cette audacieuse campagne est un appel urgent a 'action a tous les chefs de partis,
ainsi gu’aux candidates et candidats aux élections afin qu’ils reconnaissent la crise du
logement qui sévit dans notre pays et d’y trouver des solutions. La question des logements
accessibles et abordables n’est pas seulement un enjeu électoral : ¢c’est une condition
essentielle a la vitalité économique et communautaire. Nous devons unir nos forces afin
d’établir des politiques qui augmenteront U'offre de logements dans 'ensemble du marché
et permettront aux Canadiens et aux Canadiennes de réaliser leur réve d’accéder a la
propriété. »

¢ Janice Myers, directrice générale de L’Association canadienne de U'immobilier (ACI)


https://www.lelogementnestpasunjeu.ca/
https://www.youtube.com/watch?v=WPkj8MICCPI

COALITION CANADIENNE

POUR LE LOGEMENT

« Les élections fédérales en cours sont une occasion en or de s’attaquer aux problémes de
logement qui accablent plusieurs Canadiens et Canadiennes. Les décisions politiques
auront des répercussions majeures sur ’économie et 'accés a des logements abordables,
et pourraient imposer un fardeau supplémentaire aux familles dont la situation de
logement est déja précaire. Nous pensons que chaque personne mérite de vivre dans un
endroit s(r et convenable. Nous devons mettre nos efforts en commun pour que la
question du logement soit une priorité de 'élection, et que nous puissions offrir a toutes et
a tous de nouvelles voies d’acces a des propriétés slres et abordables. »

e Pedro Barata, président-directeur général d’Habitat pour ’humanité Canada

« Partout au pays les Canadiennes et les Canadiens sont confrontés a des obstacles bien
réels — et inutiles —au moment d’accéder a la propriété. La présente campagne ne vise pas
seulement a nommer la crise, c’est un appel a la mobilisation et a Uaction. La population
doit étre entendue et exiger des différents partis des solutions concréetes et durables,
comme linvestissement dans les logements sociaux, pour que tout le monde ait un toit
au-dessus de la téte. »

e Ray Sullivan, directeur général de ’Association canadienne d’habitation et de
rénovation urbaine

Contexte

e 9 Canadien-nes sur 10 se disent préoccupé-es par la situation actuelle du
logement au pays. (Source : Housing Concerns Grow as Over Half of Canadians

Fear Losing Their Home Due to Financial Changes — Abacus Data)

e Un sondage de 2024 d’Habitat pour ’humanité Canada révele que 59 % des
Canadien-nes s’inquiétent de devoir sacrifier d’autres besoins de base comme
l’alimentation, les produits de premiére nécessité, ’habillement et ’éducation
afin de payer leur loyer ou leur hypothéque. (Source :
https://habitat.ca/fr/news/2024housingsurvey)

e Selonunsondage, 12 % des Canadien-nes disent avoir vécu de U’itinérance a un
certain moment de leur vie, ce qui équivaut a 4,8 millions de personnes (la
population approximative de UAlberta), et 30 % des gens connaissent quelqu’un qui
s’est retrouveé en situation d’itinérance. (Source : Housing Concerns Grow as Over

Half of Canadians Fear Losing Their Home Due to Financial Changes — Abacus
Data)


https://abacusdata.ca/housing-concerns-grow-as-over-half-of-canadians-fear-losing-their-home/
https://abacusdata.ca/housing-concerns-grow-as-over-half-of-canadians-fear-losing-their-home/
https://habitat.ca/fr/news/2024housingsurvey
https://abacusdata.ca/housing-concerns-grow-as-over-half-of-canadians-fear-losing-their-home/
https://abacusdata.ca/housing-concerns-grow-as-over-half-of-canadians-fear-losing-their-home/
https://abacusdata.ca/housing-concerns-grow-as-over-half-of-canadians-fear-losing-their-home/

COALITION CANADIENNE

POUR LE LOGEMENT

Les tarifs imposés par Trump constituent le plus important « choc commercial »
pour le Canada depuis les années 1930. (Source : Choc commercial entre les
Etats-Unis et le Canada : premiers éléments économiques a retenir - Initiatives
de leadership de la RBC)

45 % des Canadien-nes estiment que le gouvernement devrait s’associer au
secteur privé et sans but lucratif pour s’attaquer a ce probléme. (Source : Over
60% of Canadians Say No Level of Government Is Doing Enough on Housing -
Abacus Data)

En tout, 74 % des Canadien-nes pensent que les communautés se « fracturent »
en raison du manque de logements adéquats pour les personnes a revenu
faible et moyen. (Source : Sondage sur les logements abordables d’Habitat

pour Phumanité Canada 2024)

Les médias qui souhaitent faire des copies du contenu de la campagne vidéo pour
Uintégrer a leurs publications peuvent la télécharger ici.

Pour en savoir plus, veuillez communiquer avec :
Annette Goerner, directrice des relations publiques, spark*advocacy
annette@sparkadvocacy.ca

613-818-6941


https://leadershipavise.rbc.com/choc-commercial-entre-les-etats-unis-et-le-canada-premiers-elements-economiques-a-retenir/?_gl=1*h741ws*_gcl_au*MTk4NTU0MzYzNi4xNzQxNjI3NDY5*_ga*MTU4OTg0NTkwMS4xNzQxNjI3NDY4*_ga_89NPCTDXQR*MTc0Mzc5MTIxMy4yLjEuMTc0Mzc5MTI5OC42MC4wLjA.
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